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Bergwelten\VWelt

Erreichen Sie lhre Zielgruppe auf allen Bergwelten-Kanéilen!
Facebook-Follower DACH*
290.000

Gesamtauflage DACH || BERG */* e — Facebook-Reichweite DACH wachentl. *
155000" [ RAES 620.000
Verkaufte Auflage AT P s = Instagram-Abonnenten DACH
250097 e ————— 86.000
Verkaufte Auflage DE e :
36.3/3%

*Facebooknsights, per Mérz 2018
Verkaufte Auflage CH

13428 = DIFTS SCTIONGTEN
WEITWANDERWEGE WEI TEN
*Verlagsangabe, Lénderangaben aus Verkaufs-
auflage gesamt (VW Q1/18) herausgerechnet. !
/ Print. TV. Online. \

Unique Clients DACH*
520.000

Page Impressions DACH*

2.840.000

Visits DACH*
800.000

*Google Analytics, per Mérz 2018 WWW. be rg we | Te n.com

* Bergwelten monatlich bei ServusTV:
Montag, 20.15 Uhr

* Qualitatssender aus dem Alpenraum
* Hoher Anteil an Eigenproduktionen

* Premium Zielgruppen

servustv/bergwelten

. A
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Bergwelten
Die Schonheit der Berge & der Natur neu entdecken!

Bergwelten ist ein alpines ErlebnisMagazin fir alle Menschen, die sich
geme in den Bergen bewegen oder davon tréumen. Es verpllichtet sich
hochsten Qualitatsstandards und steht fir das bedingungslose Bekenntnis
zu niveauvollem Journalismus und hochwertiger optischer Umsetzung.
Bergwelten ist im deutschsprachigen Alpenraum zu Hause, macht aber
auch die Schanheit und Faszination der Berge in aller Welt fr jedermann
erlebbar. Das Magazin widmet sich Bergregionen & Menschen, Natur
& Kultur, Sport & Ausristung, Mode & Lebensgefihl und hat den Anspruch,

Geschichten tber mehrere Kandle (Print, Digital und TV) zu erzahlen.

Bergwelten spricht alle Menschen an — vom Genusswanderer ber den
klassischen Bergsteiger, den Sportler, die Eltern mit Kindern bis hin zum
Modebewussten und Traumer. Das Magazin sfeht fir Lebensfreude im
Einklang mit der Natur, aktives Erleben und eine Sehnsucht nach einem

lebensgefihl der besonderen Art.

Viwger fiir
Warnelerer

SC
DER BERGE

& GENIESSER-TOUREN: ¥vON DER WACHAL RIS NM:H SODTIROL.
A7 WM JUSOEM WEH BIS ZUM REIFEN -J.:.E
% L A 1
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Hettkonzept

Die Faszination der Berge
im Einklang mit der Natur erleben
Bergwelten: niveauvoller & hochwertiger

Begleiter aut dem Weg zum Gipfel

Bergregionen

Im Mittelpunkt dieser Rubrik steht ein grosses
Bergporiréit, das den Leser zu den schénsten
Gipfeln im Alpenraum bringt. Wir zeigen
Regionen, in denen vor allem das VWandern
mit der Familie im Vordergrund steht. Und
wir sfellen die schonsten Hutten, Kleftersteige
sowie themenaffine Produkte vor..

Bergmenschen

Wir fihren Gipfelgespréiche und portrétieren
Menschen, die in oder mit den Bergen zu
tun haben oder dort leben — vom Lawinen-
sprenger bis zum Bergretter. Wir lassen
Bergprofis Produkte testen und Reinhold
Messner regelmdssig philosophieren. Zudem
wird es auch literarisch, denn in Bergwelten
schreiben regelmdssig Schriftsteller Sber

ihre ganz persénlichen Hahenflige.

Bergsport

In klassischen Reportagen gehen wir

auf die Tatigkeit bzw. Sportler aus dem
Bereich Klettern ein. Wir stellen Kletter-
gebiete und Routen vor und widmen uns
dem Nachwuchs sowie dem Thema
Sicherheit. Und: David lama erzahlt
regelmdssig Uber seine Erlebnisse. Parallel
dazu beschreiben wir Sporfarten wie
Fliegenfischen oder Paragleiten..

Bergleben

Warum atmet eine Jacke? Fragen wie diese
werden hier beantwortet. Wir fihren Praxis-
tests durch, zeigen die neueste Mode, die
richfige Ausristung eines Alpinisten und
lassen unsere Leser sprechen. Wir zeigen,
wie man das alpine lebensgefihl in Form
von Biichern, Filmen und Musik mit nach
Hause nehmen kann, und schauen zum
Abschluss zuriick — auf alpine Sternstunden

bergwelien.com/media  WedEN 5
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Digitalkonzept

lhr Einstieg vor dem Aufstieg!

bergwelten.com: maximaler Nutzwert, hohe Asthetik, leichte Hand-

habung. Das umfassende userfreundliche Portal versteht sich als

digitale Verlangerung von Bergwelten, dem alpinen Erlebnis-Magazin.

Hohe Beliebtheit, hohe Interaktionsrate, hohe Content-Relevanz

Aufgeteilt in die Bereiche VWandern, Hitten & Magazin, bietet bergwelten.com

dem User ein ibersichtliches und leicht verstéindliches Portal mit hohem Service-

charakter, individuell abgestimmt auf die personlichen Bedirhisse der Nutzer.

bergwehen.com

Uber 2,8 Mio. Page Impressions*

bergwelten.com berichtet taglich aus der Welt
der Berge. Bis zu finf neue Geschichten rund
um die schénsten Touren insgesamt 13.000,
die besten Hiitten (iber 1.300) finden auf
bergwelten.com statt. Aber auch philosophisch
hinterfragfe Beitréige oder késtliche Hitten-
rezepte sind redaktionelle Besfandreile der
Seite. Stringent publizierte Fixkategorien fihren
zu Facebook-Gewohnheiten.

Facebook

Uber 600.000 Reichweite*

Alle bergwelten.com-Geschichten werden
generell auf Facebook gepostet — pro Tag
bis zu finf neve Artikel. Neben klassischen

Linkposts werden aber auch regelmdssig
Bergfotos gepostet, welche sehr hohe
Engagement Rates erreichen. Ebenso posten
wir regelméssig Videos auf Facebook, die sich
besonders gut sharen. Usergenerated Fotos
reichern unsere Fotobeitrdge an.

Instagram

Uber 80.000 Follower*

Der Instagram-Account steht fir die heraus-
ragende Fotoqualitét von Bergwelten.

Hier werden zum einen Best-of-Print-
Produktionen online gestellt, zum anderen
wird der Instagram-Account aber auch immer
wieder via Take-over von renommierten
Outdoor-Fotografen tbernommen, welche
durch ihre Reichweite als Influencer neue
Abonnenten generieren sollen.

*Quelle: Google Analytics 3/2018, FacebookInsights 3/2018, Gesamt-Anzahl Interaktionen auf allen Social Channels (bei BW Facebook, Instagram, Twitter) 1/2018 (via storyclash), * *DACH-Region

Social Media-Interaktion
Nr.1 bei der Social Media Community

Wie stark das Inferesse der Social Media
Community fir die Bergwelten Inhalte
ausgepragt isf, zeigt der herausragende
Monatswert von 523.620 Interaktionen
(Comments, Shares, likes u.s.w.). Mit diesem
Wert fihrt Bergwelten das Ranking jener
Seiten an, die Bergthemen gewidmet sind

— er ist zugleich der beste Indikafor fir die
Relevanz des Contents fir die Community.

) o
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/ielgruppe & Verbreitung

- J LRl SRS ¥ . A e
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1] ol pal, | A = P - = = [ L e
Quelle: VW Q1/2018, verbreitete Auflage DACH: 80.433 Ex., verkaufte Auflage DACH: 74.810 Ex. * Landerangaben wurden vom Verlag aus der Gesamtauflage herausgerechnet.
**Druckauflage gesamt: Verlagsangabe. *** Media-Analyse 2017. Foto: leoganger Bergbahnen / Himsl

Genusswanderer
Elfern mit Kindemn
Klassische Bergsteiger
Sportler
Modebewusste

TrGumer

Verkaufte Auflage AT

25.009 Exemplare*

Verkaufte Auflage DE

36.3/3 Exemplare*

Verkaufte Auflage CH

13.428 Exemplare*

Druckauflage gesamt DACH

155.000 Exemplare**

Leser/Reichweite AT

268.000 /3,6 %***

bergwelien.com/media ~ Weden /.
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Zielgruppe’

Entscheidungsfreudig & kaufkriiftig Sportlich, gesundheitsbewusst & Naturliebhaber
Bergwelten-leser zeichnet ein ausgewogenes Leserverhdlinis zwischen Die Interessenpalette der Bergwelten-leser ist breit geféchert und vielfdlig
Ménnern und Frauen aus. Jeder Dritte von ihnen gehort der héchsten — sie reicht von Sport bis hin zu Themen rund um Natur und Umwelt.

Bildungsstufe an, weitere charakteristischen Merkmale sind eine sfarke

Entscheidungskompetenz und vielseitige Interessen. Inferessen
Natur & Umwelt 85,2%
Kaufkraft & Bi|dung Gesunde lebensweise/Erndhrung 82,0%
« 10.5 % KKS]I Medizin & Gesundheit 80,5%
. 3(;3 % KKS142 Urlaub & Reisen 76,6%
5815 % KKS 1-3 Wissenschaft 69,8%
~ Wellness & Fitness 62,4%
« 571 % HHNEK € 3.000,— und mehr ot oLso
arten 5%
« 2909 % HHNEK € 4.000,— und mehr
o . Sport 57,0%
« 33,5 % ABCI bis 49 Jahre Hous & Wohnung 5,1%
« 34,0 % Matura, abgeschlossene Hochschule, Uni, FH Tiendsporiarien 4.5%
« 91,5 % Bildung hat hohen Stellenwert - = - 100%
) Freizeit
Entscheidungskompetenz befreiben akfiv Sport 80,9%
« 14,5 % Alleinentscheider / 134 Affinitatsindex! ‘ A .
. o ssen gehen 61,6 %
+ 199 % Unternehmens- und Geschaftsfihrung Gértnern 56,5%
39,6 % Allein- und Mitentscheider Heimwerken 50,9%
25 50 75 100%

Quelle: * leserdaten Osterreich basierend auf Media-Analyse 2017, Strukturwerte, Ressortnteressen sehr interessiert + interessiert.
Freizeitbeschaftigungen haufig + gelegentlich. Schwankungsbreite Bergwelten: +/-0,4%. Defails zur Schwankungsbreite finden Sie auf www.
media-analyse.at/ Signifikanz.
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Termine 2018

Nummer

01/18

02/18
Frihlings-Special*
03/18

04/18

05/18
Winter-Special*

06/18

* abweichendes Format: 200x 265 mm

Erscheinungstermin

1.2.2018
29.3.2018
19.4.2018

1.6.2018
19.7.2018
13.9.2018

11.10.2018

29.11.2018

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss

5.1.2018
5.3.2018
23.3.2018
7.5.2018
22.6.2018
17.8.2018
14.9.2018

31.10.2018

bergwelten.com/media
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Tarife

Doppelseite Einzelseite 1/2 Seite
TARIF TARIF TARIF
2 lander  DACH 2 lander  DACH 2 lander  DACH
21.300- 27.700- 12.500~ 16.300— 8.200~  10.650-
FORMAT* FORMAT* FORMAT*
430%280mm 215x280mm Q8 x 280 mm |(vert)
400 x 265 mm / Specials 200x 265 mm / Specials 215% 140 mm (hor)
Q5 x 265 mm (vert] / specials
200 x 130 mm (hor) / specials
Schaufenster Sonderplatzierungen Advertorials zuziglich Gestaltungskosten
! o Doppelseite 1.000,-
Bietet Platz fir Kleinformate A, Preis 2 Lénder DACH Einzelseite 500~
und verschafft lhnen dodu‘rch fonster U2 + Seite 3 27700 36100 Unterformate 300
besondere Aufmerksamkeit. Seite 4 + 5 25500 33250 Schaufenster 150,
U4 16.250  21.200 Adverforials setzen sich aus Seitenpreis + Gestalungskosten zusammen.
: : : Fotokosten werden nach Aufwand verrechnet.
1. rechte Seite, U2 oder U3 13.800 17200 Anlieferung von Druckmaterial fir Advertorials, Promotions etc.
Preis 2 lander DACH 2. rechte Seite 13.400 17100 jeweils 3 Wochen vor Druckunterlagenschluss.
1/1 Seite MEGA ?.200 12.100 Zuschlag fiir sonsfige Wunschplatzierung 10% vom Einzelseitentarif.
1/2 Seite MAXI hoch 5600 7350 Zuschlége sind nicht rabatiféhig. FrequenZ'Perte**
1/4 Seite MIDI hoch 4500 5880 ab 4 Schaltungen 25 0% Rabatt

bei 7 Schaltungen 28,5 % Rabatt

Alle Preise in Euro exklusive gesetzlicher Steuern und Abgaben. * Zuziiglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten; iber den Bund laufende Motive: 3 mm Verdréngung im Kern, zwischen U2,/U3 und Kern 6 mm Bundzugabe beriicksichtigen.

** Pakete sind auf alle Formate ibertragbar und gilliig im Rahmen einer Aufiragserteilung.

bergwelien.com/media  Weden 10
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Tarife Print: Sonderwerbeformen

Beileger
Mindestformat 89 x 89 mm
Maximalformat 205 x 270 mm / Specials 200x 270 mm

Die léingere Seite muss geschlossen sein.

Preis/ 1.000 Gesomfctuﬂdge AT und DACH
bis 20g 135,-
bis 30g 155 -
bis 40g 175 -
bis 50g 195,—-
bis 60g 215~
bis 70g 235~
bis 80g 255~
TOC auf Trégerinserat

lab 1/1 Seite)

Mindestformat 80 x 80 mm
Maximalformat 125 %240 mm
Klebedifferenz +10mm
Anlieferung endbeschnitten
Platzierung Bogensprung
Preis/ 1.000 Gesoquuﬂdge AT und DACH

110~

Beileimer

Mindestformat 100x 140 mm
Maximalformat 215x280mm / Specials 200 x 265 mm
Kopfbeschnitt, Fub, seitlich, Frésrand +4 mm
Platzierung Bogensprung
Preis/ 1.000 Gesamtauflage AT und DACH
bis 209 135~
bis 30g 155~
bis 40g 175~
bis 509 195 -
bis 60g 215~
bis 70g 235 -
bis 80g 255 -

Alle Preise in Euro exklusive gesetzlicher Steuern und Abgaben. Manuelle Klebung muss extra angefragt werden.

Sachets auf Trégerinserat

[ab 1/1 Seite)
Mindestformat 60 x 100 mm
Maximalstérke 2 mm
Klebedifferenz +10mm
Sachetform rechteckig oder quadratisch (andere auf Anfrage)
Anlieferung stehend im Karton
Platzierung Bogensprung
Preis/ 1.000 Gesamtauflage AT und DACH
110~

Bei der Aboauflage fallen Portokosten laut akiuellem Posttarif an.

Mindestbelegung 30.000 Exemplare pro Land.

Teilauflage +20%

Alle weiteren Sonderwerbeformen auf Anfrage.

AGB und Datenanlieferung: b2b.bergwelten.com

bergwelien.com/media  Weden 11
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Tarite digitale

Display Standard

]

Leaderboard
728 %90 px
ROS TKP 30~

Display Premium

Half Page Ad
300 600 px
ROS TKP 50,

\Werbeformen

Skyscraper
160x 600 px
ROS TKP 30,-

Billboard
970% 250 px
ROS TKP 50—

10% Aufschlag pro Filter und Frequency Capping, weitere Werbemittel auf Anfrage.

Alle Preise exklusive gesetzlicher Steuern und Abgaben. Technische Spezifikationen hitp://win.gs/tech-specs

MPU

300 x 250 px

Deskiop/Mobile

ROS TKP 30—

Mini Leaderbord
320x 50 px
ROS TKP 30,—

bergwelten.com/media
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Individuelle VWerbeformen

Online Advertorials

Teaser Landingpage

Online Advertorial Teaser + Landingpage
klassisches Advertorial inkl. Gestaltungskosten 4.950,~

Kein GeoTargeting mdglich; Social Media Aktivierung auf Anfrage;
Alle Preise exklusive gesetzlicher Steuern und Abgaben.

Newsletterintegration

Newsletter
TKP

60~

) o
bergwelien.com/media  WeTEN
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. . B The Red Bulletin m Servus in Stadt&Lland m Servus Unser Garten
ErSC h e | n U n STe r’m | n e 20 m Terra Mater m Servus Kinder Servus Mein Daheim
9 m Bergwelten m Servus Gute Kiiche Servus Unser Salzburg

m Fischers Fritz

Jénner Februar Mérz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember
1T M 1 D 1D 1 S 1 D 1 F 1 5 1M 1 5 1 M 1 D 1 5
2 D 2 F 2 F 2 M 2 M 2 5 2 M 2 D 2 S 2 D 2 F 2 S
3 M 3 IS 3 .S 3 D 3 D 3 s 3 D 3 F 3 M 3 M 3 S 3 M

4 D 4 S 4S5 4 M 4 F 4 M 4 M 4 5 4 D 4D—JS 4 D
6 S 6 D 6 D 6 F 6 S 6 M 6 | F 6 M GD—bS 6 D 6 D 119

n o L nis n m n r nmn m n m n s n o D n s 1n b
12 F 12 M 12 M 12 D 12 5 12 D- 12 D 12 S 12 M F 12 M 12 119

=
»
=
=
=
=
=
»
=
=
=
o
=
%
=
=)
=
=
»
=
E
=

15 M 15 D 15 D 15 S 15 D 15 F 15 S 15 M 15 S 15 M 15 D 155
16 D 16 F 16 F 16 (M 16 M 16 S 16 M 16 D 16 S 16 D 16 | F 16 S
17 M 17 s 17 S 17 D 17 D 17 s 17 D 17 | F 17 M 17 M 17 s 17 M
18 D 18 S 18 S 18 (M 18 F 18 M 18 M 18 S 18 D 18 D 18 | S 18 D

2 M 2 D_ 22 D_ 2 S 2 D 2 | F 2 S 2 M 2 S 22 M 2 D 12 119 2 S

23 D 23 F 23 23 M 23 M 23 S 23 M 23 D 23 S 23 D 23 | F 23 S

24 M 2 (S 2 S % D 24 p 2 S 24 D 2 F 24 M 24 M % S 24 M

% F % M % s % D 2 D_ % s % M % % M % M
7 s 7D 7 s 7 m 7 7 M 7 DM 7 s 70 7 0
B s B M 8 M 2 D B s 8 D B F B s 8 M B
9 M 9 0 9 s 9 M 9 s 9 M 2 D— s
0D ) 0 M 0 s 0 M 0 D 0 s 0D 0 F 0 s
31 M 3 s 3 DE 31D 31 F 3 M 31 M

Anderungen vorbehalten.
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Kontakt

Elisabeth Staber

Sales Manager Osterreich

Tel.: +43/1/90 221-28848
Mobil: +43/664,/88 98 82 84
elisabeth.staber@redbull.com

Theresa Sternbach

Sales Director Osterreich

Mobil: +43/664/88 37 95 49
theresa.sternbach@redbull.com

Michael Linauer

Project Sales Manager

Tel.: +43-1-90 221-27962
Mobil: + 43-664-26 50 957
michael.linauer@redbull.com

Martin Olesch

Sales Director Print & Digital Deutschland
Tel.: +49/89/20 60 35 203

Mobil: +49/172/81 80 550

martin.olesch@redbull.com

Clemens Dittrich

Senior Account Manager Deutschland
Tel.: +49/89/20 60 35236
Mobil.: +49/172/81 80 562
clemens.dittrich@redbull.com

Christian Wérndle

Account Manager Deutschland
Tel.: +49/89/20 60 35210
Mobil: +49/172/81 80 561
christian.woerndle@redbull.com

Peter Strutz

Head of Media Sales International
Tel: +43/1/90 221-0

Mobil: +43/664/88 68 49 12

peter.strutz@redbull.com

Matej Anusic

Senior Account Manager, Biiro NordrheinWestfalen, Deutschland
Tel.: +49/89/20 60 35 260

Mobil: +49/172/81 80 567

matej.anusic@redbull.com

Sandra Preylowski

Sales Manager Schweiz
Tel.. +41/41/766 36 82
Mobil: +41/79 460 07 73

sandra.preylowski@bergwelten.com

Gerhard Riedler
Global Head of Media Sales
gerhard.riedler@redbull.com

Alle weiteren Informationen
www.bergwelten.com/media

Anderungen vorbehalten.

RedBullMEDIA

Verlagsadresse: Heinrich-Collin-StrafBe 1, 1140 Wien, Osterreich
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